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Ingrida ALONDERE  Chory komunikacija su auditorija

Lietuvos muzikos ir teatro

daemin  SOcialinéje Ziniasklaidoje

IT dalis: Lietuvos chory Facebooko
vaizdinio turinio analizé

ANOTACIJA. Dviejose $io straipsnio dalyse nagrinéjamas socialinio
tinklo Facebook skaitmeniniy nuotrauky, vaizdo jrasy ar skaidriy
demonstravimas Lietuvos chory paskyrose. Pirmos dalies tikslas —
apzvelgti esamus vizualinés muziky komunikacijos tyrimus ir meno
kolektyvy (chory) veiklos socialinéje Ziniasklaidoje budus. Antroje
dalyje, pasirinkus konkre¢ius Lietuvos chorus, analizuojama, kaip
daznai kolektyvai naudojasi vaizdo Zinuciy reklama ir kokias prie-
mones pasitelkia jas perteikdami auditorijai. Galimybé vaizdais
skleisti naujienas apie koncertus ir veikla naudojant vaizding in-

REIKSMINIAI formacija skatina chorus karybiskiau zvelgti j reklama ir i$naudoti
ZODZIAL: visus suteiktus jrankius bati labiau matomiems ir lengviau atpa-
choras, komunikacija, Zjstamiems. Pasitelkiant analizés schemag, straipsnyje tiriama, kaip
socialiné Ziniasklaida, Fuacebooko vaizdiné informacija veikia konkreé¢iy Lietuvos chory rek-
vaizdas. lamos sklaida.
Ivadas

Viesindamos nepakankamai isplétotus ir vizualiai nepatrauklius socialinius tinklus, or-

ganizacijos gali pranesti savo socialinés Ziniasklaidos bendruomenei, kad jy kompeten-

cija yra ribota. (Kim, Brown 2015: 10)

Nors chory kolektyvy tradicija kabinti plakatus jvairiose vietose, kaip antai mo-
kyklose, kavinése, kultiros centruose ir kt., dar gyva ir $iandien, vis délto didziausias
reklamos srautas liejasi socialinéje erdvéje. Kaipgi atlikéjai prisistatydami bendrauja su
auditorija, kokiomis intencijomis pateikia savo vaizding medziaga, pranesima apie kon-
certus ir kokios reakcijos sulaukiama?

Naudodamas vaizdo Zinutes socialiniame tinkle Facebook, choras gali sukurti di-
namigka ir interaktyvy komunikacijos kanala su savo auditorija, stiprinti santykius ir
skatinti jsitraukima. Kolektyvai Facebookq isnaudoja susikurdami savo profilius, kitaip
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tariant, paskyras ar kanalus. Jais naudojamasi jvairiai medziagai pateikti: nuo kolektyvo
vizijos iki tiesioginiy virtualiy koncerty, repeticijy ar sveikinimy transliacijy, tarp jy — ir
tiesioginiy. Tokiose paskyrose dazniausiai galima rasti visus vykusius ir vyksianc¢ius cho-
ry renginius, o ant vadinamosios sienos — svarbiausia konkre¢iu metu informacija apie
kolektyvo veiklg ir aktualijas.

Facebooke chory savireklama vaizdiniais néra tiesiog ,natiralus® tam tikro sociali-
nio konteksto produktas. Juos gamina, platina, parduoda, gauna ir interpretuoja jvairas
Zmongés, uzsiimantys kolektyvy veiklos reklama. Svarbiausiomis naujienomis dalijamasi
jvairiais pavidalais: tekstu, tekstu su nuotrauka, tik nuotrauka, kurioje yra keletas prane-
§imo esme atskleidzianciy Zodziy, vaizdo jrasais, garso Zinutémis, jvykiais ir kt. Viena
dazniausiai pasitaikanciy formy — jvairios vaizdinés kompozicijos, plakatai, nuotraukos,
kurios gali buti aprasytos atskirai arba jose paciose pateikiamas tam tikras tekstas su no-
rima perduoti Zinute. Tokie vizualis sprendimai paprastai skirti renginiams, koncertams,
testivaliams reklamuoti.

Nagrinéjant skirtingy chory Facebooko paskyras matyti, kad vizualinés kompozici-
jos paprastai yra kuriamos atsizvelgiant j busimg koncerta. Neabejotina, kad kiekvienas
kolektyvas stengiasi taip kurti vizualika, kad ji pritraukty zZitrovo démesj ir sukelty tam
tikrus pojucius. Grei¢iausiai dauguma vaizdiniy bus gana universalts, juose dominuos
choro nuotraukos motyvai ir basimo koncerto elementai. Tikslas yra sukurti tokig vaiz-
din¢ kompozicija, kuri atkreipia démesj. Apskritai kuriant bet kokia socialinés reklamos
zinute vaizdiniu, dalyvauja, saveikauja ir susijungia skirtingi elementai, kurie turéty su-
pazindinti auditorija su basimu renginiu. Informacija turi bati sukomponuota taip, kad
auditorija suprasty, kas koncertuos ir koks bus koncerto turinys.

Tokios reklamos elementai (atsizvelgiant j tai, kad ji yra vizualiné) aprépia daugiau-
sia skirtingus vaizdinius démenis: nuo choro nariy ar viso kolektyvo portreto tam tikro-
je vietoje, fone, rémuose, iSreiskianciuose viets, koncerto pobud;j (kamerinj, su orkestru,
lauko ar baznytinj renginj), iki abstrak¢iy tasky, linijy ar simboliy, kurie gali apibudinti
nuotaikg, proga ar islaikyti paslaptj ir suintriguoti. ,Skaitant® vaizding Zinute jsitraukia
emocijos, pasirei$kia empatija ar antipatija, o tai reiskia, kad paskiro individo emociné
patirtis nei§vengiama. Ir nors vaizdo kompozicija siekiama nukreipti Zitrova j konkrety
tiksla, susijusj su vaizdinio turiniu, galima sakyti, kad jos vaidmuo ir funkcija yra kur kas
platesné ir apimanti daug kintamuyjy, suteikianti galimybe daugybei pozitriy ir patir¢iy,
Zitrovams jsitraukiant j reklamg.

Sukurtais vaizdais sickiama perteikti renginio esme, pagrinding tema — uzkoduota
choro Zinig apie koncerta, idéja ar i$skirting proga, nejprasta vieta, kurioje vyks koncer-
tas, kad ZiGrovui ja pamacius tapty aisku, kas ir apie kg siuncia Zinia, koks kontekstas.
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Taciau, pasak Stuarto Hallo, vaizdas gali turéti daug skirtingy reik§miy ir néra jokios ga-
rantijos, kad jis veiks taip, kaip buvo manyta juos kuriant (Hall 1997). Taigi auditorijos
supratimas ir jsitraukimas vaizdiniy reklamy karéjams negali bati suprantamas ir aiskus
i§ anksto. Ir vis délto chorai rengia koncertus ir juos reklamuoja vaizdine medziaga, kuri
reprezentuoja juos kaip atlikéjus ir tai, kas vyks koncerto metu, o i§ auditorijos, kuriant
vaizdinius, tikimasi teigiamos reakcijos.

Vaizdinio turinio reklama

Reklama yra vienas svarbiausiy choro Zinomumo jrankiy. Siandien ji dominuoja
tarp Lietuvos chory Facebooko socialiniame tinkle, kuriame vyksta didZioji dalis jvairios
sklaidos ir reprezentacijos. Norint itirti chory Facebooko paskyrose skleidziamg reklama
pasitelkiama pirmoje §io straipsnio dalyje' minéta Dario Martinelli ir Linos Navickai-
tés-Martinelli 3P — profesionalas, produktas ir persona (angl. Professional, Product, Per-
sona), ypa¢ palanki vaizdiniy prane$imy analizei. ,Profesionalas“ Zymi faktiniy darbo
lgudziy srit} ir profesines subjekto charakteristikas. ,Produktas suprantamas kaip sub-
jekto pateikiama prekeé / paslauga: jos ypatybés, kaina, data, vieta etc. ,Persona® nusako
daugybe privaciy, profesionalumo sritj perzengianciy aspekty, kurie gali padéti sukurti
subjekto prekeés zenkla, susiejant jj su tam tikrais kontekstais ir vertybémis (Martinelli ir
Navickaité-Martinelli 2017: 91).

L. Navickaités-Martinelli ir D. Martinelli schemos principu galima nagrinéti labai
placia, jvairialype atlikéjo veikla ir kasdienybe. Vis délto Siame tyrime visas démesys
sutelktas j siauresnj akiratj — koncertus reklamuojancius vaizdinius pranesimus, todél
minéty tyréjy schema straipsnyje taikoma supaprastintai. ,Profesionalas®, reklamuojant
chorg kaip atlikéja, reiskia tam tikrus profesinius bruozus, faktorius ar vaizdinéje medzia-
goje naudojamus portretus, kurie skatina dométis, paspausti kompiuterio pelés mygtuka
ant vaizdo Zinutés ir suzinoti daugiau. ,Produktas“ — busimi koncertai, performansai,
kompaktiniy ploksteliy pristatymai, jy vieta, data ir pan. Choras kaip ,Persona“ perteikia
kolektyvo jvaizdzio, charakterio savybes, savita kryptj, stiliy socialiniuose tinkluose, vi-
suomengéje. Visos trys kategorijos leidzia zvelgti j chorg jvairiais rakursais ir nustatyti at-
sitiktinai arba ne paciy chory pasirinktus savireklamos démenis. Tokio pobudzio analizé
galbut atskleidzia daugiau ar maziau parankius jrankius kolektyvy reklamos sklaidai.

1 Ingrida Alonderé¢, Lina Navickaité-Martinelli. Chory komunikacija su auditorija socialinéje Zinia-
sklaidoje. I dalis: Facebooko vaizdo Zinuciy reiksmé(s). Ars et praxis, 2021, Nr. 9.
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Svarbus reklamos rodiklis socialiniame tinkle Facebook, rodantis sklaidos mastg ar
teigiamas / neigiamas reakcijas, yra patiktukai? (angl. /ikes) ir pasidalijimai (angl. shares).
Patiktukas reiskia emocijas vaizduojancius paveiksliukus, kuriuos galima pazymeéti prie
socialiniame tinkle pasidalyto turinio. Iki 2016 m. Facebooke buvo galima jrasus (postus®)
vertinti tik teigiamais patiktukais, o neigiamy rasys — pikti, liadni veidukai — atsirado
kiek véliau, 2016 metais.* Taigi $iuo atveju, be pasitelktos 3P schemos, pridedami dar ir
+2P rodikliai, padésiantys jvertinti auditorijos jsitraukimo } kolektyvy sukurtus jvykius
lygj. Bus skai¢iuojami mygtuky paspaudimai ,Patinka“ originalioje pasidalytoje interne-
tinéje Zinutéje (poste) ir jos pasidalijimai.

Vaizdo Zinu¢iy reklamos analizei pasirinktas laikotarpis, leidZiantis susiaurinti ty-
rimg ir palyginti vieno meto chory vizualy tendencijas, skirtumus ir panasumus. Tai
2021-2022 m. sezono dalis, konkrec¢iau — 2021 m. lapkritis—2022 m. vasaris. Sis laiko-
tarpis tinkamas norint i§samiau analizuoti chory reklama dél keliy veiksniy: pasibaiggs
pasaulinés pandemijos dél COVID-19 karantino laikas, todél gana laisvai leidziama
rengti koncertus vieSose erdvése; chorai noriai sugrjzta } muzikos sales; iSauggs noras
gyvoms repeticijoms, koncertams ir susitikimams ne tik su kolektyvo nariais, bet ir su
gerbéjais, auditorija. ,Atlaisvéjes® kultarinis gyvenimas leidzia objektyviau nustatyti ir
jvertinti vizualiniy kompozicijy elementus socialinéje erdvéje.

Renkantis chorus analizei susidurta su nejprastais chory savireklamos bruozais. Pa-
vyzdziui, nemazai chory (,Saluto®, ,Druskininkai“®) savo Facebooko paskyrose néra pa-
skelbe naujy jvykiy pasirinktu laikotarpiu. I$skirtinis $iuo atzvilgiu ir Kauno valstybinis

2 Lietuviy kalbos naujazodsiy duomenynas. Zodzio ,patiktukas* reikimé: elektroninéje komunikacijoje
naudojamas virtualus mygtukas, paprastai vaizduojantis aukstyn iskelta nykstj, pritarimui (,,Patinka®)
reiksti. Prieiga per interneta: https://ekalba.lt/naujazodziai/patiktukas?paieska=patiktukas&i=067df6
79-£7dd-4637-9b25-£157449f5947 [ziuréta 2022 05 12].

3 Lietuviy kalbos naujazodziy duomenynas. Zodzio ,postas” reiksmé: jrasas (zinuté) — savarankiskas
teksto ar kitokios (pvz., vaizdinés, garsinés informacijos) vienetas, paskelbtas jvairiy Zanry el. komu-
nikacijoje (komentaruose, diskusijy forumuose, socialiniy tinkly paskyrose ir kt.). Prieiga per
interneta: https://ekalba.lt/naujazodziai/postasPpaieska=postas&i=cbaed68f-234b-4b59-b4{8-
17b6503262d6 [ziaréta 2022 05 12].

4 Five points for anger, one for a ‘like’: How Facebook’s formula fostered rage and misinformation.
Prieiga per interneta: https://www.washingtonpost.com/technology/2021/10/26/facebook-angry-
emoji-algorithm/ [ZiGréta 2022 05 12].

Facebook Reactions explained: Here’s the scoop on those new smileys. Prieiga per interneta: https://
www.pocket-lint.com/apps/news/facebook/136870-facebook-reactions-explained-here-s-the-scoop-
on-those-new-smileys [Ziaréta 2022 05 12].

5 Choro ,Saluto” Facebooke sukurti jvykiai. Prieiga per interneta: https://www.facebook.com/
chorassaluto/events/?ref=page_internal [Ziuréta 2022 04 19].

6  Choro ,Druskininkai“ Facebooke sukurti jvykiai. Prieiga per interneta: https://www.facebook.com/
chorasDruskininkai/events/?ref=page_internal [Ziaréta 2022 04 19].
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choras, jis yra aktyvus, sprendziant i§ Facebooko sienos, taciau, pazvelgus j sukurtus jvykius,
paskutinis buvo kurtas 2019 m. rugpjacio 25 d. koncertui.” Analizei vis délto pasirinkti
chorai, kuriy veikla, manytina, grjzo j lygj prie§ karanting: valstybinis choras , Vilnius®,
Siauliy valstybinis kamerinis choras ,Polifonija“, Vilniaus miesto savivaldybés choras
»Jauna muzika®, berniuky ir jaunuoliy choras ,Azuoliukas®.®

Analizei pasitelkiama jvykiy vaizdiné medziaga pasidalija j tris punktus: vaizding
kompozicija, teksta, teksta su vaizdu. Kiekvienas jy atspindi ir reklamuoja vieng koncerta.
Dazniausiai prie Facebooko kolektyvy sukurty jvykiy buna jvairaus dydzio aprasymai apie
busimg renginj, tatiau §i dalis analizéje neaptariama. Siuo atveju svarbu tik vaizdinis
turinys ir kaip jis atskleidzia choro savireklama per 3P + 2P prizme.

Chory renginiy apzvalga

Koncerty plakaty suvestinéje (Zr. straipsnio gale) pateikiamos atrinkty chory vaizdo
Zinutés’, perteikiancios sukurtus renginius su tekstine informacija ir paskelbtu pasirink-
tu laikotarpiu, t. y. 2021 m. lapkritis—=2022 m. vasaris.

Per pasirinktg laikotarpj, kaip matyti suvestinéje, kiekvienas choras turéjo renginiy
skirtingai. I§ viso surinkta 30 koncerty plakaty. Daugiausia koncertavo ir apie juos savo
Facebooko paskyroje skelbé choras ,,Vilnius“ — 12.,Polifonija“ turéjo 10, ,Jauna muzika“ —
5, 0 ,Azuoliukas“ — 3 koncertus.

Daugumoje plakaty yra ir tekstiné informacija, kuri paprastai nurodo svarbiausius
busimo koncerto elementus: pavadinima, data, laika, vieta, dalyvius. Kartais nurodomi
ir réméjai, partneriai. Sis rodiklis negalioja ,AZuoliuko chorui, trys i§ dviejy jo plakaty
yra be teksto. Vienas tokio pat tipo yra ir tarp ,Polifonijos“ vaizdinés medziagos. Taigi 1§
30 plakaty 3 neturi tekstinés informacijos.

19-oje vaizdo Zinuciy matyti Zmoniy nuotraukos. Dazniausiai tai kolektyvo frag-
mentai i§ koncerty, fotosesijy arba konkretaus Zmogaus, kuris yra koncerto svarbiausia
persona, nuotrauka. Kituose yra tekstas arba tekstas su sukurtais abstrakdiais ar ka nors
simbolizuojanciais vaizdiniais, jy motyvais.

7 Kauno valstybinio choro Facebooke sukurti jvykiai. Prieiga per interneta: https://www.facebook.com/
kaunochoras/events/?ref=page_internal [Ziiréta 2022 04 19].

8  Chorai yra skirtingy kategorijy, rasiy, t. y. vieni valstybiniai, savivaldybés, tad gauna metines dotacijas
i§ valstybés, kiti gyvuoja i§ koncertiniy pajamy ir / ar nariy mokescio. Nors sis faktas svarbus rekla-
mai, kuri atitinkamai reikalauja islaidy, taciau §iuo atveju nagrinéjama tik vizualiné reklamos pusé,
neatsizvelgiant j kolektyvo gaunamas ar uzdirbamas pajamas.

9 Tyrime vartojami Zodziy junginio ,vaizdo Zinuté¢“ sinonimai: plakatas, reklaminis plakatas, vizualas,
vaizdiné kompozicija.
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Perzvelgus visus paskelbty jvykiy plakatus matyti, kad chorai naudojasi paciu jvai-
riausiu koloritu, stiliumi, teksto $riftu, dydziu. Né vienas jy neturi dominuojancios spal-
vos apipavidalindamas savo jvykius. Vertinant dizaing issiskiria Vilniaus miesto savival-
dybés choro ,Jauna muzika® vizualai — visi jie yra vienodo stiliaus, i§skyrus tuos, kuriuos
karé ne choras, o kiti renginiy organizatoriai, kviete kolektyva dalyvauti jy rengiamose
programose. Todél svarbu paminéti ir §j veiksnj, kad ne visi renginiy plakatai yra kurti
vieno choro. Daznai kolektyvas kvieciamas kity organizacijy } festivalj, konkursg ar ren-
ginj. Tokiu atveju reklaminj plakata dazniausiai kuria kvieciancioji pusé.

Siame tyrime isskiriamos tos vaizdinés kompozicijos, kurias kiré analizuojami cho-
rai. I§ 30 vizualy — pusg, t. y. 15, kurti kolektyvy, visi kiti — kity organizacijy. ,Polifonija“
sukaré Sesiy koncerty plakatus, ,Vilnius“ — penkiy, ,Jauna muzika“ — trijy, ,AZuoliu-
kas“ — vieno.

Ivykiy vizualy analizé: 3P + 2P

Chory vadovai ir vadybininkai tampa vis rastingesni technologijy srityje. Naudoda-
miesi informacija apie socialiniy tinkly reklamy reik$me ir poveikj auditorijai, jie imasi
naujy sprendimy ir vis drasiau kuria choro veidg, identiteta. Tikslingai pasitelkdami in-
formacijg ir jrankius, chorai gali ne tik i§plésti savo auditorija, bet ir integruoti naujoves,
kurios tampa kasdienybe reklamuojant chora. Nors tokios priemonés kaip internetas,
vaizdinés kompozicijos, tekstiné informacija, reklama néra skirtos tikrajai chorinei pa-
tirciai pakeisti, vis délto jos padeda kolektyvams lengviau integruotis siuolaikinéje visuo-
mengéje ir buti labiau matomiems.

Anksé¢iau trumpai apzvelgus pacius akivaizdZiausius pasirinkty chory vaizdiniy
kompozicijy bruozus matyti, kad socialiniame tinkle dedami plakatai yra spalvingi,
tekstas (jei toks yra) suteikia pagrinding informacija apie busimus renginius, o apipa-
vidalinimas — kolektyvo nuotraukos — dazniausiai atspindi muzikinj chory gyvenima.
Pazvelkime i$ ar¢iau } minéty chory reklamos plakatus.

Vilniaus miesto savivaldybés choras ,Jauna muzika“

Vientisiausiu stiliumi i$siskiria Vilniaus miesto savivaldybés choras ,Jauna muzika®.
Trys 18 penkiy vizualy yra kurti choro, kiti du — Kauno festivalio ,Cantate Domino® ir
Paliesiaus dvaro.
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2 iliustracija. Kity organizatoriy (Kauno festivalio ,Cantate Domino" ir Paliesiaus dvaro)
kurti vizualai

Choras turimg plakaty stiliy naudoja visiems savo renginiams reklamuoti. Vaizdi-
nése kompozicijose standartiskai susipina tekstiné medziaga su choro bei kity koncerty
dalyviy nuotraukomis. Pirmajame plakate matyti Vilniaus chorinio dainavimo mokykla

,2Liepaités“, antrajame — Gediminas Dacinskas (altas), Tomas Ramancianas (violoncelé)
ir tre¢iajame — poetas Artaras Valionis. Visur i§laikomas vienodas braizas — apvaliy for-
my nuotraukos, apskritimai, kuriuose sudélioti koncerty sveciai, data, laikas ir vieta.

y2Profesionalo“ punktas leidzia teigti, kad visuose plakatuose dominuoja choro vei-
dai. Choras ¢ia traktuojamas kaip profesionalus atlikéjas. Naudojamos nuotraukos yra
naujausios (sprendziant i§ choro sudéties), geros raiskos ir visada skirtingos. Zvelgiant
spalving gamg matoma darna ir vientisumas, leidziantis vertinti choro pozitrj j vizualinj
aspekta reklamuojant ir pristatant kolektyva socialiniame tinkle Facebook. Tai taip pat
signalizuoja apie tokias savybes kaip atidumas ir svarba detaléms, konkretumas tekste,
kuris yra suderintas su meniskai pateiktu vaizdu — vadinasi, iSryskéja profesionalumo
siekimas jvairiomis formomis ir kiekvienoje detaléje, ne tik uzlipus j scena. Plakato sti-
listika dél pasikartojancio dizaino yra kolektyvo ir jo reklamuojamy jvykiy savotiskas
yatpazjstamumo Zenklas“. Kadangi kartojasi, stilius tampa jsimenamas ir greitai identifi-
kuojamas auditorijos.
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»2Produktas“ §iuose plakatuose — du koncertai ir vienas konkursas ,,Vox Juventutis“°.

Renginiy pavadinimai paryskinti didesnémis raidémis, o jy temos ar tam tikras stilius —
mazesnémis. Pavyzdziui, ,Nes meilé stipri“ lydimas uzraso ,Kalédinis koncertas arba
po ,3600 gruodzio sekundziy® yra uZuomina ,muzikai ir poezijai“, sufleruojanti, kad
vakaras bus muzikos ir poezijos samplaika. Sie trumpi auditorijai skirti uzrasai atlieka
tam tikrg ,paruosiamajj“ darba dar prie§ Zmogui perkant biliet. Jie nuteikia tam tikrai
emocijai, jsivaizdavimui, apipina renginj likesciais, priklausomai nuo Zinutés gavéjo po-
reikiy, emocijos, nusiteikimo. Taigi ,produktas“ — reklamuojami koncertai — yra aigkiai
ir konkreciai suformuluota informacija auditorijai: dalyviai, vieta, data ir laikas, jvykio
tema. Spalvos ryskios, bet neuzgoziancios ir suderintos spalviniais tonais su nuotrauko-
mis ir tekstu.

Nagrinéjant ,Jaung muzika“ kaip ,persona®, vaizdinés kompozicijos pabréztinai at-
skleidzia choro démesj detaléms. Tai galbut bene svarbiausia savybé kuriant jvaizdj. Sta-
bilus stilius, elementai, sujungti j bendra visuma, socialiniams tinklams perduoda Zinig
apie i$skirtinai tvirta, ,nusistovéjusj“ kolektyvo charakterj. Vizualikg lengva atpazinti ir
dél choro nariy nuotrauky, ir dél dizaino, kuris bégant sezonui nesikeic¢ia. Panasu, kad
kolektyvo tikslai, pritraukiant auditorija, yra padaryti jsiminting jspudj, kai vos zvilgte-
l&jes j vaizdo kompozicija busimas koncerto lankytojas Zinos, kad kalbama apie ,Jauna
muzika“. Tokio pobudzio intencijos grei¢iausiai tik stiprina ir i$ryskina choro kaip pro-
tesionalaus, nuosaikios krypties besilaikanc¢io organizmo paveiksla.

»Jauna muzika“ kiekvieng renginj ant savo sienos yra pasidalijusi po kelis kartus. Pa-
tiktukai ir pasidalijimai (Zr. 1 lentelg) $iame tyrime skaiciuojami pirma karta pavieSinus
renginj.

1 lentelé. Choro ,,Jauna muzika" patiktukai ir pasidalijimai

Pavadinimas Paskelbimo data Patiktukai | Pasidalijimai
»Nes meilé stipri® 2021 m. gruodzio 8 d. 126 5
»3600 gruodzio sekundziy muzikai ir poezijai“ 2021 m. lapkricio 8 d. 30 0
»Vox Juventutis* 2021 m. lapkricio 15 d. 23 0

+2P schema atskleidzia, kad kalédinis koncertas ,Nes meilé stipri“ buvo pats popu-
liariausias. Jis ne tik surinko daugiausia patiktuky, bet ir buvo bent kelis kartus pasidaly-
tas, o tuo nepasizymi kiti du renginiai.

10 Konkursas ,Vox Juventutis vyksta nuo 2006 m., jo rengéjai yra Lietuvos kompozitoriy sajunga ir
Vilniaus miesto savivaldybés choras ,Jauna muzika®.
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Baty galima aptarti dar vieng jdomy veiksnj $ioje +2P schemoje. Populiariausias
koncertas buvo mokamas, kiti du — ne. Du i§ trijy renginiy, t. y.,,Vox Juventutis® ir ,Nes
meilé stipri“ (kalédinis koncertas), vyksta jau daugybe mety kaip tradicija. Kalédinis
koncertas rengiamas netgi ta pacia dieng kasmet — gruodzio 26-3j3. Galima daryti prie-
laidg, kad populiaruma lemia tradicija. Taciau kodél gi ,,Vox Juventutis“ surinko ne tiek
daug patiktuky ir pasidalijimy? Panasu, kad ¢ia svarbu ne tik tradicija, bet ir programa.
Jaunyjy kompozitoriy konkurso metu atliekami kariniai yra nauji, ka tik sukurti jauny-
ju $io amato karéjy, todél tokios naujos programos arba ne taip gerai Zinomi autoriai
dazniausiai sulaukia mazesnio populiarumo. O kalédinio koncerto programa paprastai
kruopsciai ir ilgai ruosiama, kad atitikty to meto Sventines nuotaikas ir pateisinty ilgus
metus kuriamo profesionalaus choro jvaizdj.

Valstybinis choras ,,Vilnius®

Per pasirinktg laikotarp choras ,Vilnius“ sukaré penkis i§ dvylikos savo rengiamy
koncerty vizualy. Du jy skirti kolektyvo meno vadovo Artaro Dambrausko jubiliejui, du
Kalédoms ir vienas — kompozitorés Nijolés Sinkeviciatés karinio ,Lietuviskos misios

vaikams® premjerai.

2021
12
04

1 val

Kalodos

VISIEI NS

. ik Sieviiune
Lialwriiher dnibic mifief

3 iliustracija. Choro ,,Vilnius" kurti vizualai
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RESPUBLIKINIS

SUAUGUSIYIY
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MYBIS

ORATORIJA 2 13 ORATORIJA

4 iliustracija. Organizatoriy (Silalés kultdros centro, Traky kultGros rimy, programos ,,Kau-
nas 2022" ir kt.) kurti vizualai

Visi 5 plakatai (tiksliau, vertinti keturi, nes kalédinis reklaminis vizualas kartojasi)
yra skirtingo stiliaus. A. Dambrausko koncerty reklamose rodomos jubiliato nuotraukos,
kalédiniy koncerty — eglutés Zzaisliukai, kuriuose, be ,jklijuotos choro ir Kauno pucia-
myjy instrumenty orkestro ,Azuolynas“ nuotraukos, matomi ir minimalistiniai $venti-
niai motyvai. Paskutiniame plakate — dangus su debesimis. Nuotraukos yra labai mazos,
veidai beveik nejzitarimi, tad jy pateikimas atrodo $iek tiek neapgalvotas. Bendra savybé —
dominuojanti tamsesnio tono spalva. Plakatuose vaizdai susipina su tekstu, skelbian¢iu
pagrinding informacija apie koncerta.

Choras , Vilnius®, kaip matyti i§ keliy plakaty, kuria skirtingo stiliaus reklamos vaiz-
diniy kompozicijas. ,Profesionalo® skiltyje jis daugiausia atsispindéty kaip kolektyvas,
kiekvienam koncertui kuriantis vis kitokius vizualus. Baty galima svarstyti, kad tokio
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pobudzio reklaminés Zinutés byloja apie labai jvairia kolektyvo veiklos palete ir ilgame-
te patirt} jvairaus masto ir stiliaus renginiuose. Kaip ir anksc¢iau analizuotas choras, §is
taip pat turi savo tradicijas, kasmet klausytojams sitlo panasaus turinio renginius, tokius
kaip Kaledy, Lietuvos minéjimo $ventés arba premjeros. Nors stilius nevienodas, vis
délto isryskinti svarbiausi vardikliai: portretas, choro nuotraukos ir tekstas, liudijantis
busimo renginio svarba.

Nagrinéjant vizualus skiltyje ,produktas®, labai aiskiai matoma koncerty tema, ,,i$-
transliuota“ mintis. Tekstas kiekviename plakate gana didelis, iSryskintas, tarsi garsiai
skelbiantis pagrinding turinio idéja — apie ka renginys. Nors dominuoja tamsesnés spal-
vos, plakatai perduoda optimistiskas nuotaikas, jas kuria veidai, Sypsena, Kalédy $ventés
ar dangaus motyvai. Tiesa, reklamuojamos premjeros vaizdiné kompozicija (N. Sinkevi-
ciateés , Lietuviskos vaiky misios®) pasizymi paprastumu, minimalizmu, §viesiomis spal-
vomis, teksto lakoniskumu, tad apskritai §is plakatas kiek i$siskiria i§ plakaty, kuriuose
vyrauja tamsesnés spalvos ir didesnis §riftas. Taigi §io choro ,produktas® trijuose plaka-
tuose perteikia gana aiskig Zinig ir nurodo data, vieta ir laika. Taciau kituose dviejuose
$ios informacijos néra, matome tik uzrasus: ,Nijolé Sinkeviciaté. ,Lietuviskos vaiky mi-
$ios““ ir ,Kalédos visiems®. Viename jy bent aisku, kad skambés kompozitorés misios
vaikams, taciau kalédinis plakatas praktiskai tusias, o tai atrodo $iek tiek nejprasta.

Nagrinéjant ,,Vilniy“ kaip ,persona®, pirmiausia matyti, kad choras yra itin univer-
salus. I§ darbe tyrinéjamy chory jis koncertavo dazniausiai, tad galima piesti aktyvaus,
nuolat keliaujancio j vis nauja Lietuvos miestg ar miestelj kolektyvo veida. Viena vertus,
tai veiklus, dinamiskas, jvairiausias programas atliekantis choras, kita vertus, Facebooke
jis nesistengia islaikyti vieno stiliaus ar kaip nors kurti savo bruozy per vizualus. Manau,
tai rodo tam tikrg pasirinkta krypt; — démesys skirtas programai, premjeros ar choriniy
koncerty gausai, o ne reklamai socialiniuose tinkluose.

I§ penkiy choro ,,Vilnius“ koncerty jvyko keturi. Pirmasis — ,Artaro Dambrausko
jubiliejinis koncertas, turéjes vykti 2021 m. gruodzio 4 d., perkeltas j kita data ir vieta.
Vykusiy renginiy +2P suvestiné pateikiama 2 lenteléje:

2 lentelé. Choro ,,Vilnius" patiktukai ir pasidalijimai

Pavadinimas Paskelbimo data Patiktukai Pasidalijimai
»#Artiro Dambrausko jubiliejinis koncertas® 2021 m. gruodzio 10 d. 30 0
»2Kalédos visiems* Vilniuje 2021 m. gruodzio 16 d. 11 0
,Kalédos visiems* Nepaskelbtas - -
»Nijolé Sinkeviciuteé. ,,]_‘I‘i‘etuviékos vaiky 2022 m. vasario 22 d. 5 0
misios
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Surinkti patiktukai ir né vieno koncerto pasidalijimo ant kity sieny rodo, kad chorui
»Vilnius“ reklama Fuacebooke greiCiausiai néra pati svarbiausia. T atspindi ir negausiai ko-
lektyvo skleidZiama Zinia savo socialinio tinklo paskyroje. Pavyzdziui, jau aptartas choras
»Jauna muzika“ sukuria informacija ir pasidalija ja kelis kartus, prideda naujo teksto, pa-
aiskinimy, o ,,Vilnius“ savo informacija pasidalija tik kartg arba net nepasidalija basimu
renginiu. Galbat §is kolektyvas aktyviai naudoja kitas sklaidos formas, pavyzdziui, radija,
televizija, ispausdintus plakatus, skrajutes ir pan. Sios formos pasiteisina ar ne? Galbat
norint tai suprasti reikéty apsilankyti koncerty salése ir palyginti Facebooko auditorijos

aktyvumag ir atéjusiyjy } koncertg skaiciy.

Galima daryti prielaida, kad chorui ,,Vilnius“ socialiniai tinklai néra itin svarbus
reklamos sklaidai, todél ir plakatai gana nejsimintini, kartais net primityvis, pavyzdziui,
} akis krinta didelis $riftas, kone uzgoziantis portreta bendrame vaizde. Skirtingai taiko-
mas stilius nesukuria jsimenamo vaizdo, neleidzia pamatyti tikrojo kolektyvo veido, per-
sonos, charakterio bruozy. Galbut dél to ir auditorija, suskaiciavus +2P, pasirodé vangiai
reaguojanti ar bet kaip kitaip jsitraukianti j ,Vilniaus“ skelbiamas naujienas.

Siauliy valstybinis kamerinis choras ,,Polifonija“

,Polifonija“ sukaré Sesis jvykiy plakatus i§ desimt, paskelbty Facebooke. Penki jy yra
su tekstu: viename paraSytas pavadinimas, kituose informacija apie koncerto data, vieta /
platformg (jutuba), dalyvius. Internetinés transliacijos Camille’io Saint-Saénso ,Kalédy

oratorijos vizualas — tai freska'! be teksto, vaizduojanti Jézaus Kristaus gimima.

VIRTUALI VIRTUALI
POLIFONIJA & POLIFONLJA
et tocta (3t (8 Voulnbel 1 r,' 4 15N By IN:,“W

5 iliustracija. Choro ,,Polifonija* kurti vizualai

11 Graiky ortodoksy bazny¢ia Igreja dos Pastores (angl. Shepherd’s Field). Prieiga per interneta: https://
www.bethlehem.edu/2020/03/02/the-shepherds-field/ [Ziaréta 2022 05 20].
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6 iliustracija. Kity organizatoriy kurti vizualai

Vertinant visus $esis ,,Polifonijos plakatus matyti, jog pasirinktos skirtingos spalvos,
stilius, teksto Sriftas. Pirmieji trys yra labai tamsiy spalvy, su iSryskintu tekstu. Dviejuo-
se jy skelbiama Zinia apie koncerty data, laika, vieta, paraSytas pavadinimas. Viename
puikuojasi trumpas apibudinimas — ,Naujyjy belaukiant®. Tre¢iasis vizualas — Graikijoje
esancios ortodoksy baznycios freskos nuotrauka, ji perteikia Kristaus gimima. Paskuti-
niai du — projekto ,,Virtuali polifonija“ vizualai i$siskiria tuo, kad juose daugiau informa-
cijos apie busimus jvykius.

Choras kaip ,profesionalas® Facebooko vaizdo Zinutése skelbia gana aiskia informa-
cija. Pavyzdziui, néra jokio teksto freskos nuotraukoje, taciau galima lengvai numanyti,
jog pranesama apie Kalédy laikotarpio koncerta. Renginio ,Naujyjy belaukiant® plaka-
tas siuncia paprasta ir aiskig Zinia — kolektyvas pasirodys Naujyjy mety i$vakarése arba
kelios dienos iki jy. Visos vaizdo kompozicijos iSryskina choro savybes: atidumg deta-
léms, Zinojima, kada reikia daugiau ar maziau tekstinés informacijos, laisva stiliaus pa-
sirinkima, kad galima koncerty plakatus kurti patiems ar naudoti nuotraukas, piesinius,
portretus. Nors, kaip ir choras ,,Vilnius®, ,Polifonija“ neturi vienodo stiliaus reklamai,
$io choro vaizdiné medziaga iSsiskiria aiskiai perduodama Zinia, ir tai perteikia vaizdas
ir tekstas, tik tekstas arba tik vizualas. Paminétina, kad jei renginys vyksta virtualiai, §i
informacija batinai nurodoma ir plakate.

Nagrinéjant ,produkto skilt}, aiskiai i$siskiria dviejy tipy plakatai: pirmuose ketu-
riuose dominuoja tamsios spalvos, jie kurti naudojant vaizding simbolika (Zvakes, orna-
mentus, Lietuvos véliava). Vienas plakatas — iliustruotas nuotrauka. Kiti du — §viesesniy
spalvy, su Zmoniy veidais-portretais ir turintys daugiau tekstinés informacijos. Pirmo
tipo vizualai spinduliuoja tam tikra nuotaika, pavyzdziui, Zvakés, pavaizduotos ,Post
scriptum®, perteikia ramybe, rimtj, susikaupima. Sis koncertas vyko Visy Sventyjy diena,
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todél tampa akivaizdu, kodél pasirinkta tokia simbolika. Atitinkamai ,Grazi tu, mano

brangi Tévyne“ kompozicijoje matoma Lietuvos véliava. Antrojo tipo plakatai i§ryskina

virtualumo aspektg. Taip pat jie aiskiai kuria darbines nuotaikas — Zmogaus portretas

(Vytautas Miskinis, Gediminas Kalinas) ir tekstas apibudina virtualiy paskaity tema.

yProduktas“ kuriamas profesionaliai ir tiesiogiai perduodant pagrinding idéja ir tema.

Skiltyje ,persona“ chorg ,Polifonija“ galima laikyti dinamisku, jvairiy jvykiy saku-

ryje esanciu kolektyvu. Gyvi ir virtualas koncertai, paskaity ciklai ir rubrikos liudija apie

plataus spektro veikla. Choras, iSanalizavus vaizdines kompozicijas, i$siskiria konkretu-

mu, karybiskumu, taikliai suformuluotomis Zinutémis, kurios issiskleidzia ir per teksta,

ir per vaizdg arba papildo viena kita. I§ to, kaip aiskiai suformuluota j socialine erdve

siunc¢iama informacija, matyti, kad dalyvavimas Facebooko naujieny sraute, savireklama ir

jvaizdzio karimas yra gana aktualus ir svarbus klausimas $iam kolektyvui. Tai signalizuo-

ja apie kitus svarbius bruozus — norg buti matomiems, i§girstiems ir lengvai suprastiems.

Kaip tik tokiu badu — paprastumu, profesionalumu ir aiskia Zinute — ,Polifonija“ siekia

auditorijos démesio.

Patiktukai ir pasidalijimai, kaip ir choro , Vilnius, ¢ia nebuvo gausiai renkami (Zr.

3 lentele):

3 lentele. ,Polifonijos" patiktukai ir pasidalijimai

Pavadinimas Paskelbimo data Patiktukai | Pasidalijimai
»Post scriptum® 2021 m. spalio 27 d. 8 0
,Virtuali pol'{.fon_ij.a. ,_,Yytauto_}}{[iékinio 2021 m. lapkricio 8 d. 31 2
nauji kariniai chorui
,Virtuali polifonija. ,Kompozitoriaus -

portretas. Gedimino Kalino karyba“ 2021 m. lapkricio 25 d. 0 0
Camille Saint-Saéns. ,Kalédiné oratorija“ 2021 m. gruodzio 24 d. 15
»Naujyjy belaukiant® 2021 m. gruodzio 27 d. 19
,Grazi tu, mano brangi Tévyne® 2022 m. vasario 7 d. 6

Patiktuky ir pasidalijimy ,Polifonija“ surinko mazokai. Populiariausias renginys

buvo paskaita su Vytautu Miskiniu ir jo naujy kariniy chorui pristatymas. ,,Azuoliu-

ko“ meno vadovas yra viena populiaresniy persony Lietuvos chory gyvenime, tad $is

veiksnys turbit ir lémé didesnj renginio populiaruma. Nors kolektyvas, kaip ir choras

»Vilnius®, auditorijos susidoméjimo sulauké mazai, vis délto vizualioji pusé yra labiau

apgalvota, iSsamesné, sklandziau ir estetiskiau perduodanti Zinig gerbéjams.
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Berniuky ir jaunuoliy choras ,,AZuoliukas®

Choras ,Azuoliukas per pasirinkty laikotarpj sukaré vieng plakaty i§ trijy — tai
Camille’io Saint-Saénso ,Oratorio de Noél“. Informacija apie renginj paskelbta Face-
booke 2021 m. gruodzio 5 d. Kadangi siuo koncertu organizatorius nepasidalijo, jis neturi
nei patiktuky, nei pasidalijimy.

8 iliustracija. Kity organizatoriy kurti vizualai

4 lentelé. ,,AZzuoliuko* patiktukai ir pasidalijimai

Pavadinimas Paskelbimo data Patiktukai Pasidalijimai
,Oratorio de Noél“ 2021 m. gruodzio 5 d. 0 0

Paskelbus renginj ,Oratorio de No€l“, patiktuky ir pasidalijimy jis nesurinko.

Berniuky ir jaunuoliy choras ,AZuoliukas yra bene Zinomiausias Lietuvos choras
pasaulyje. Savo veikla jis gana aktyvus ir turbat dazniausiai matomas televizijoje, svar-
besniuose viesuose renginiuose. Galima kelti hipoteze, kad choro sekéjai — daugiausia
choristy $eimy nariai. I§ Facebooko matyti, kad pasaulinés pandemijos (dél COVID-19)
laikotarpiu kolektyvo veikla, kaip ir praktiskai visy kity, buvo samoningai pristabdyta.
»Azuoliukas“ galéjo buti vienas ty chory, kuriam ilgg laika inerciskai koncertavus nepavy-
ko lengvai sugrjzti } jprastas vézes. Kita vertus, gal buvo tikslingai pasirinkta ilgesnj laika
laikytis didesnio saugumo ir atsargumo, nes choro nariai daugiausia yra vaikai.
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Facebooko reklamos jrankiai

Facebooke yra galimybé ne tik nemokamai reklamuoti save, skelbti visag norima in-
formacija, kurti savo veida, plésti auditorijos skai¢iy ar rodyti visuomenines iniciatyvas.
Taip pat galima naudotis reklamos jrankiais uz pasirinkto dydzio mokestj. Kolektyvas
pasirenka norimg reklamuoti jvykj, suma, laikotarpj ar auditorijg (zr. 1 pvz.), kuri dau-
giausia ir nulemia koncerto lankomumg ir populiaruma. Nors Siame tyrime } tai neat-
sizvelgta, vis délto jei yra naudojami tokio pobuadzio jrankiai, jie gali padéti pasiekti dar
daugiau klausytojy nei nuolatiniai pasidalijimai ant choro sienos.

Auditorija ®
Who should see your ad?
Protinga auditorija @
Si auditorija pagrista jisu puslapic informacija ir automatizkai laikui bégant atnaujinama.
ISsami auditorijos informacija @ s

Vieta — gyvenamoji: Lietuva: ElZbietiné, Jasiunai (+48 km) Vilnius County
AmzZius: 18-65+
Atitinkantys Zmonés: Pomégiai: Jacuzzi, Opera, Namas, Konservatorija, Porcelianas arba Dog grooming

1 pvz. Facebooko reklamos jrankiai

Jei kolektyvas naudojasi tokiais jrankiais, reklamuojant renginj ir po jo pateikia-
mi iSmatuojami rezultatai. Facebookas sudaro iSsamia metrika, i§ kurios galima matyti
reklamos nasuma. Vadovaudamasis pateiktais rezultatais kolektyvas gali koreguoti savo
teikiamg informacija dar vykstant apmokétai reklamai.

Kaip matyti 2 pvz., yra galimybé rinktis jvairius kriterijus, labiausiai atitinkancius
kolektyvo siekius. Facebooko reklamos jrankiai palengvina sklaida, atrenka auditorija
pagal pasirinktus parametrus ir suteikia platesnj basimo jvykio perziaros ratg. Galima
aptarti dar vieng svarbia detalg, t. y. ,Zmones, kuriems patinka jasy puslapis, ir } juos
panasius Zmones".

Zmones, kuriuos pasirenkate taikydami
Zmones, kuriems patinka jasy puslapis

Zmones, kuriems patinka jasy puslapis, ir j juos panasis Zmoneés

O 00O

Jasy vietovéje esantys Zmonés

2 pvz. Facebooko reklamos jrankiai
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Kitaip tariant, tai yra sekéjai — Zmonés, kurie paspaudé mygtuka ,patinka“ ant vieno
ar kito kolektyvo socialinio tinklo paskyros. Zodi »sekéjas“ daugiausia suformavo socia-
linés ziniasklaidos platforma Ziwitter ir tai reiskia ,asmenyj, kuris seka arba uzsiprenume-
ruoja kito asmens jrasus socialinés Ziniasklaidos svetainéje“. Stebétojai puikiai padeda
skleisti Zinia, dalytis su kitais turiniu, i§plésdami pasiekiamumg. Kuo daugiau Zmoniy
pamatys naujienas, busimus koncertus, tuo lengviau galima strategiskai telkti gerbéjy
rata, gauti atsiliepimy, naujy patiktuky ir pasidalijimy.

Tyrime §is kriterijus nebuvo vertinamas, nors jis gali turéti didele jtaka +2P skaiciams.
Pavyzdziui, choras ,Jauna muzika“ i§ visy analizuoty chory rinko daugiausia patiktuky
ir pasidalijimy, nors stebétojy turi maziausiai — 2941. Chora ,,Vilnius“ stebi 3729, ,Poli-
fonija“ — 3237, ,Azuoliuka“ — 7550 Zmonés. Ar stebétojy skaicius turi jtakos kolektyvo
pasirinktai vie§inimo, sklaidos ir reklamos taktikai? Tarkime, ,AZuoliukas® turi dvigubai
daugiau sekéjy nei kiti chorai, ta¢iau Facebooko siena néra aktyviai pildoma naujienomis,
reklamomis ir pan. Taigi galima daryti prielaida, kad $is kolektyvas renkasi bati ne toks
aktyvus socialiniuose tinkluose nei kiti, taciau turi daug gerbéjy. Gal prisideda ir kita
sklaida: reklama radijuje, televizijoje, spausdinti plakatai ir kt. Vis délto tokio pobudzio
klausimai suponuoja atskiro tyrimo gaires, nes sekéjy skaicius gali rodyti labai jvairius ir
vienas } kita nepanasius viesinimo planus.

I$vados

Isanalizavus konkreciy chory plakatus per pasirinkta laikotarp}, tampa akivaizdu,
kad kolektyvai j mening veikla po pasaulinés pandemijos grjzo su skirtingu pajégumu
ir aktyvumu. Vieni jy, vertinant socialinio tinklo Facebook sieng, koncertavo gausiau, kiti
buvo beveik nematomi. Ir nors analizuoti chorai yra gana aktyvis Lietuvos kultarinio
gyvenimo veikéjai, savireklamai kiekvienas skiria daugiau ar maziau laiko ir pastangy, tai
atsispindéjo ir tyrinétuose vizualuose. Dél pasirinkto gana trumpo laikotarpio neskuba-
ma daryti galutiniy iSvady ar teigti, kad vienas ar kitas choras save reklamuoja gerokai
rezultatyviau. Taip pat laikas po pandemijos, suskaiciavus plakatus, buvo negausus kon-
certy, tad galbut vélesnis periodas atskleisty kiek kitokius parametrus ir jvykiy skai¢ius.

Vaizdo Zinutés buvo labai jvairios, skirtingo stiliaus. Vienodo tipo dizainu pasizy-
méjo tik choras ,Jauna muzika®, kuris, pagal 3P + 2P schemg, parodé profesionaliausius
ir geriausius rezultatus reklamuodamas jvykius. Vaizdo zinutés yra estetiskai patrauklios,
pasakancios kiek daugiau apie busima jvykj nei tik pavadinimas. Choras ,,Polifonija“ i$si-
skyré didesniu aktyvumu ir taikliu, detaliu bei kryptingu dizaino ir teksto bendrumu,
leidZianciu vertinti kolektyva kaip tiksliai per vaizdines Zinutes i$sakantj savo mintis ir
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idéjas. ,Vilniaus“ plakatai neatrodé estetiskai apgalvoti. Tekstas daznai pernelyg didelio
$rifto, choro nuotraukos labai mazos, veidai sunkiai jziarimi, o tai kelia abejoniy dél
dizaino pasirinkimo. Galiausiai ,,AZuoliuko“ jvertinti nepavyko, nes per pasirinktg laiko-
tarp} buvo tik vienas kolektyvo sukurtas koncerto plakatas.

Tyrimas isryskino ir kitus Facebooko reklamos savitumus: jei choras turi daugiau se-
kéjy, nebutinai sukurti jvykiai surinks daugiau patiktuky ar pasidalijimy (,Azuoliukas®);
kolektyvo socialinio tinklo aktyvumas ant sienos nepadidina Zinuciy sklaidos (,,Vilnius®);
Zymus zmonés padeda informacijai sklisti placiau (,Polifonija“, V. Migkinis); kartais mo-
kami koncertai nedaro jtakos +2P skaiciui (,,Jauna muzika®).

Panasu, kad chorams Facebooko platforma yra puikus budas pritraukti auditorija, ja
ugdyti, paveikti, palaikyti rysj, mokytis vieniems i§ kity (kolektyvas ir auditorija). Vaizdo
Zinutés turéty paskatinti Zmones noréti suzinoti daugiau. Vadinasi, vizualai turi bati pa-
trauklas ir informatyvis, o to pasiekti kolektyvams sekeési skirtingai. Tai logotipo, Zino-
my veidy, vienodo dizaino ar teksto, kuris iSryskina, pabrézia renginio tiksla, idéja ir kita
svarbig informacija, naudojimas. Priklausomai nuo pasirinkty strategijy, jdéty pastangy,
sumanymo, vizualai atitinkamai turi padéti pritraukti kuo daugiau Zmoniy. Tadiau ar
viskas veikia taip, kaip tikimasi? Kiek jtakos turi dizainas, ZodzZiai, veidai ar simbolika?
Kiek kiti rodikliai, tokie kaip sekéjy skaicius, nuolatiniai sukurty jvykiy pasidalijimai
lemia reklamos sékme?

Jteikta 2022 11 07
Priimta 2022 12 12
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Choir communication with the audience on social media.
Part II: Analysis of the Facebook visual content of Lithuanian choirs

KEYWORDS:

choir, communication,

social media, Facebook,
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image.

SUMMARY. The two parts of this article deal with the presentation of

digital photos, videos or slides used by Lithuanian choirs as part of
their pages on the social network Facebook. The purpose of the first
part is to review the existing visual communication studies of musi-
cians and the methods of activity of art groups (choirs) in social me-
dia. In the second part, with the help of specific Lithuanian choirs,
the authors analysed how often collectives use video messages and
what means they use to broadcast such advertising to the audience.
The ability to spread news about concerts and activities through vis-
ual information encourages choirs to take a more creative approach
to advertising and use all the tools provided to be more visible and
easier to recognise. Using the analysis scheme, the article will inves-
tigate how visual information on Facebook influences the spread of
advertising of specific Lithuanian choirs.
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